
UFRN – Exame de Proficiência 2015_2 – Espanhol 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

1 

Confira se os dados contidos na parte inferior desta capa estão corretos e, em seguida, assine no 
espaço reservado para isso.  

Se, em qualquer outro local deste Caderno, você assinar, rubricar, escrever mensagem, etc., será 
excluído do Exame. 

2 
Este Caderno contém 5 questões discursivas referentes à Prova  da Língua Estrangeira escolhida 
pelo candidato. Não destaque nenhuma folha.  

3 
Se o Caderno estiver incompleto ou contiver imperfeição gráfica que impeça a leitura, solicite 
imediatamente ao Fiscal que o substitua.  

4 
Será avaliado apenas o que estiver escrito no espaço reservado para cada resposta, razão por 
que os rascunhos não serão considerados.  

5 
Escreva de modo legível, pois dúvida gerada por grafia, sinal ou rasura implica rá redução de 
pontos. 

6 Não será permitido o uso de dicionário.  

7 
Use exclusivamente caneta esferográfica, confeccionada em material transparente, de tinta 
preta ou azul. Em nenhuma hipótese se avaliará resposta escrita com grafite.  

8 Utilize para rascunhos, o verso de cada página deste Caderno.  

9 Você dispõe de, no máximo, três horas, para responder as 5 questões que constituem a Prova . 

10 Antes de retirar-se definitivamente da sala, devolva ao Fiscal este Caderno.  

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Assinatura do Candidato: ________________________________________________ 
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As questões de 01 a 05, cujas respostas deverão ser redigidas EM PORTUGUÊS, referem -se 

ao texto abaixo. 
 

 

Influencia del calibre, mercado de destino y mes de comercialización en el precio de 

exportación de la palta Hass: Un enfoque hedónico 

Javier L. Troncoso
1
, Medardo Aguirre

2
, Paula Manríquez

1
 y Daniel Mundigo

3
 

1
 Departamento de Economía Agraria,  
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Escuela de Ingeniería Comercial y  

3
 Escuela de Agronomía, Universidad de Talca, Casilla 747, Talca, Chile. 

Resumen 

Se estimó una función hedónica log-lineal de precios, para el mercado internacional de la palta 
chilena, cultivar Hass. Los datos se obtuvieron de una empresa frutícola ubicada en Quillota, 
donde se ubican la mayor parte de las plantaciones de paltas de Chile. El precio FOB (en 
logaritmos) se explicó en función de calibre, mercado de destino y mes de comercialización. Los 
resultados mostraron que los mercados de destino son muy influyentes en el precio, seguido de 
los meses de comercialización y, en último término, el calibre. Los mercados europeos y 
argentinos tienen impactos negativos significativos en el precio en tanto que, con la excepción de 
Houston, los mercados norteamericanos y Tokio tienen impactos positivos. En cuanto al mes de 
comercialización, los resultados apuntan a favor de una cosecha tardía, cercana al mes de 
Diciembre. El tamaño, con una influencia positiva aunque poco significativa sobre el precio, 
también favorece una cosecha tardía.  

Palabras claves: Función hedónica de precios, impacto porcentual, precio marginal.  

La palta (Persea americana Mili.) se ha transformado en una de las especies frutales más 
importantes de la industria frutícola chilena. Así, las plantaciones han aumentado de 17 mil ha 
existentes en 1997 a 26 mil ha en 2007, y las exportaciones han aumentado de 44,5 a 164,9 
millones de dólares entre 1998 y 2006-2007, respectivamente (Gámez, 2007). La industria de la 
palta está muy orientada al mercado internacional, que recibió el 70% de la producción de 2006. 
Según FAO (Food and Agriculture Organization of the United Nations)  (sin fecha), Chile aportó 
aproximadamente el 20% de toda la palta transada en el mercado internacional en el período 
2001-2003 y fue el segundo más importante proveedor de esta fruta, después d e México, el líder 
mundial con aproximadamente el 25% del mercado (USDA, 2006).  

Según la teoría económica, la demanda del consumidor se deriva de su "función de utilidad", es 
decir, una función que le permite al consumidor ordenar los distintos bienes a lo s que tiene 
acceso según la satisfacción ("utilidad ordinal") que extrae de cada uno de ellos. Así, se puede 
plantear que los precios de mercado reflejan el valor que los consumidores le asignan a la suma 
valorada de los atributos de un bien, dados una res tricción de ingresos y una oferta limitada de 
bienes. Una "función hedónica de precios" es la explicitación de esta valoración, ya que relaciona 
el precio de un bien con el valor que el mercado asigna a los distintos atributos o características 
de un bien. El fundamento teórico del modelo de funciones hedónicas de precios fue definido por 
Rosen (1974), y se ha usado profusamente en el análisis de muchos mercados, desde mercados 
agrícolas hasta inmobiliarios.  

Razeto et al. (2004) estudiaron la influencia de algunas propiedades sensoriales de la palta 
'Hass' en su aceptación por parte del consumidor. Estos investigadores observaron que la 
aceptación muestra una alta correlación positiva con textura y sabor, una correlación positiva 
pero intermedia con el contenido de aceite y materia seca, una correlación débil con firmeza y 
dulzor y una correlación negativa con la existencia de fibras visibles en el fruto. Estas 
propiedades, con la excepción de firmeza y fibras visibles, no son directamente observables por 
el consumidor. Consecuentemente, no se pueden usar como variables explicativas de una 
función hedónica de precios.  

La metodología de análisis de precios hedónicos ha sido usada para una amplia gama de bienes, 
tanto agrícolas (ej. vino, manzana, tomate, leche,  otros productos agrícolas) como no agrícolas 
(ej. propiedades inmobiliarias); no obstante, sólo un estudio de precios hedónicos en palta se ha 
reportado en la literatura, realizado por FAO (sin fecha) para los mercados de la Unión Europea y 
de EUA, con datos de mayo 2004 a abril 2005. Las variables explicativas usadas fueron calibre, 
tipo de empaque, proporción del mercado, origen, variedad, mercado de destino y estacionalidad; 
la variable dependiente fue el precio por tonelada.  
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Los resultados mostraron que el calibre tiene una débil a nula influencia en el precio de la Unión 
Europea y de los EUA, confirmando que esta variable tiene poca influencia en el precio de la 
fruta, como se mostró en el mercado de la manzana. La proporción del mercado está 
inversamente relacionada con el precio, mostrando que la palta obtiene mejores precios en los 
mercados donde tiene una baja presencia. El origen es también importante. En la Unión Europea 
los productos provenientes de Kenia obtienen precios bajo el promedio, en tan to que aquellos 
provenientes de México, España y Sudáfrica son premiados en el mercado. En EUA la palta 
proveniente de Florida es castigada, en tanto, que aquella producida en República Dominicana o 
California, obtiene precios sobre el promedio.  

En relación a tipo de empaque, el estudio recogió información solamente para el mercado de 
EUA. Se observó que este mercado está dispuesto a pagar una prima por las cajas que contienen 
sólo una capa de fruta. Entre los cultivares, paltas 'Hass' son preferidas en la Unión Europea y 
EUA. Finalmente, se observó estacionalidad en los precios. En EUA los precios están por encima 
del promedio entre febrero y julio, en tanto que en la Unión Europea la temporada de altos 
precios se prolonga hasta septiembre. El resto del año se pagan precios bajo el promedio en 
ambos mercados. 

Pese a su poca influencia en el precio, el calibre es una variable importante desde el punto de 
vista comercial, ya que se usa para clasificar la fruta en los mercados internacionales. Los 
agricultores pueden influir sobre el calibre de la palta mediante riegos y fertilización y, más 
importante aún, eligiendo el momento apropiado de cosecha. La palta es una fruta que continúa 
creciendo mientras está en el árbol, de manera que una cosecha tardía favorece calibres 
grandes. No obstante, una cosecha tardía también aumentará el contenido de aceite y aumentará 
el riesgo de rancidez en el fruto (Salvo e Ibachache, 1998). Sabiendo que el tiempo está en favor 
del calibre el agricultor deberá encontrar el mes preciso de cosecha, donde el valor marginal del 
mayor calibre sea igual o superior al costo marginal de perder calidad. No obstante, la calidad del 
fruto se puede afectar pasado un cierto contenido de aceite.  

Estrictamente hablando, el mercado de destino es una decisión estratégica del exportador antes 
que un atributo de la fruta. No obstante, las preferencias varían de un mercado a otro, pudiendo 
influir en el precio. Así se demostró en el mercado de la manzana (Troncoso y Aguirre, 2007), 
donde los mercados orientales pagan mejor que los mercados europeos y/o norteamericanos y en 
el estudio de FAO citado anteriormente, mostró que la palta recibe un sobre precio en Francia y 
castigos en Holanda y el Reino Unido. Consecuentemente, se ha retenido esta variable como  una 
variable explicativa de los precios.  

Disponível em:< http://dx.doi.org/10.4067/S0718-16202008000300011 >. Acesso em: 23 jun. 2015 
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Questão 1 

Como os autores do texto explicam a função hedônica de preços?  

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Questão 2 

Quais as propriedades sensoriais citadas no estudo de Razeto (2004), não puderam ser usadas 
como variável explicativa da função hedônica e por qual motivo?  

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Espaço para Resposta 

 

Espaço para Resposta 
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Questão 3 

Cite três itens que o estudo da FAO revelou sobre preços da fruta em questão no mercado 
europeu e nos Estados Unidos. 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

Questão 4 
 

Sobre a influência das propriedades sensoriais na aceitação do produto em questão por parte 
dos consumidores, complete o quadro abaixo  
 

 

Positiva alta  

Positiva e mediana  

Positiva e baixa  

Negativa  

Espaço para Resposta 

 

Espaço para Resposta 
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Questão 5 

 Traduza o fragmento textual abaixo no espaço reservado para isso. 

 Seu texto deverá apresentar clareza e estar bem articulado tanto em termos estruturais 
quanto de sentido. 

 

La palta (Persea americana Mili.) se ha transformado en una de las especies frutales más 
importantes de la industria frutícola chilena. Así, las plantaciones han aumentado de 17 mil ha 
existentes en 1997 a 26 mil ha en 2007, y las exportaciones han aumentado de 44,5 a 164,9 
millones de dólares entre 1998 y 2006-2007, respectivamente (Gámez, 2007). La industria de la 
palta está muy orientada al mercado internacional, que recibió el 70% de la producción de 2006. 
Según FAO (sin fecha), Chile aportó aproximadamente el 20% de toda la pa lta transada en el 
mercado internacional en el período 2001-2003 y fue el segundo más importante proveedor de 
esta fruta, después de México, el líder mundial con aproximadamente el 25% del mercado 
(USDA, 2006). 

Según la teoría económica, la demanda del consumidor se deriva de su "función de utilidad", es 
decir, una función que le permite al consumidor ordenar los distintos bienes a los que tiene 
acceso según la satisfacción ("utilidad ordinal") que extrae de cada uno de ellos. Así, se puede 
plantear que los precios de mercado reflejan el valor que los consumidores le asignan a la suma 
valorada de los atributos de un bien, dados una restricción de ingresos y una oferta limitada de 
bienes. 
 

ESPAÇO DESTINADO AO TEXTO DEFINITIVO 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


