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Instrucoes

Confira se os dados contidos na parte inferior desta capa estdo corretos e, em seguida, assine no

1 espaco reservado para isso.
Se, em qualquer outro local deste Caderno, vocé assinar, rubricar, escrever mensagem, etc., sera
excluido do Exame.

2 Este Caderno contém 5 questdes discursivas referentes a Prova da Lingua Estrangeira escolhida
pelo candidato. Ndo destaque nenhuma folha.

3 Se o Caderno estiver incompleto ou contiver imperfeicdo grafica que impecga a leitura, solicite
imediatamente ao Fiscal que o substitua.

4 Serd avaliado apenas o que estiver escrito no espago reservado para cada resposta, razdao por
que os rascunhos ndo serdao considerados.

5 Escreva de modo legivel, pois duvida gerada por grafia, sinal ou rasura implicard redugao de
pontos.

6 N3do serd permitido o uso de dicionario.

7 Use exclusivamente caneta esferografica, confeccionada em material transparente, de tinta
preta ou azul. Em nenhuma hipdtese se avaliard resposta escrita com grafite.

8 Utilize para rascunhos, o verso de cada pagina deste Caderno.

9 Vocé dispde de, no maximo, trés horas, para responder as 5 questdes que constituem a Prova.

10 Antes de retirar-se definitivamente da sala, devolva ao Fiscal este Caderno.

Assinatura do Candidato:

(O comeerve
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As questdes de 01 a 05, cujas respostas deverdo ser redigidas EM PORTUGUES, referem-se
ao texto abaixo.

Influencia del calibre, mercado de destino y mes de comercializacién en el precio de
exportaciéon de la palta Hass: Un enfoque heddnico

Javier L. Troncoso®’, Medardo Aguirre?, Paula Manriquez® y Daniel Mundigo®
' Departamento de Economia Agraria,
2 Escuela de Ingenieria Comercial y

® Escuela de Agronomia, Universidad de Talca, Casilla 747, Talca, Chile.

Resumen

Se estim6 una funcién heddnica log-lineal de precios, para el mercado internacional de la palta
chilena, cultivar Hass. Los datos se obtuvieron de una empresa fruticola ubicada en Quillota,
donde se ubican la mayor parte de las plantaciones de paltas de Chile. El precio FOB (en
logaritmos) se explicé en funcién de calibre, mercado de destino y mes de comercializacién. Los
resultados mostraron que los mercados de destino son muy influyentes en el precio, seguido de
los meses de comercializacién y, en ultimo término, el calibre. Los mercados europeos y
argentinos tienen impactos negativos significativos en el precio en tanto que, con la excepcién de
Houston, los mercados norteamericanos y Tokio tienen impactos positivos. En cuanto al mes de
comercializacién, los resultados apuntan a favor de una cosecha tardia, cercana al mes de
Diciembre. El tamafio, con una influencia positiva aunque poco significativa sobre el precio,
también favorece una cosecha tardia.

Palabras claves: Funcidon hedonica de precios, impacto porcentual, precio marginal.

La palta (Persea americana Mili.) se ha transformado en una de las especies frutales mas
importantes de la industria fruticola chilena. Asi, las plantaciones han aumentado de 17 mil ha
existentes en 1997 a 26 mil ha en 2007, y las exportaciones han aumentado de 44,5 a 164,9
millones de dolares entre 1998 y 2006-2007, respectivamente (Gamez, 2007). La industria de la
palta esta muy orientada al mercado internacional, que recibié el 70% de la producciéon de 2006.
Segun FAO (Food and Agriculture Organization of the United Nations) (sin fecha), Chile aporté
aproximadamente el 20% de toda la palta transada en el mercado internacional en el periodo
2001-2003 y fue el segundo mas importante proveedor de esta fruta, después de México, el lider
mundial con aproximadamente el 25% del mercado (USDA, 2006).

Segun la teoria econdémica, la demanda del consumidor se deriva de su "funcién de utilidad", es
decir, una funcién que le permite al consumidor ordenar los distintos bienes a los que tiene
acceso segun la satisfaccion ("utilidad ordinal") que extrae de cada uno de ellos. Asi, se puede
plantear que los precios de mercado reflejan el valor que los consumidores le asignan a la suma
valorada de los atributos de un bien, dados una restriccion de ingresos y una oferta limitada de
bienes. Una "funcidon hedoénica de precios" es la explicitacién de esta valoracion, ya que relaciona
el precio de un bien con el valor que el mercado asigha a los distintos atributos o caracteristicas
de un bien. El fundamento tedrico del modelo de funciones hedodnicas de precios fue definido por
Rosen (1974), y se ha usado profusamente en el analisis de muchos mercados, desde mercados
agricolas hasta inmobiliarios.

Razeto et al. (2004) estudiaron la influencia de algunas propiedades sensoriales de la palta
'Hass' en su aceptacion por parte del consumidor. Estos investigadores observaron que la
aceptacion muestra una alta correlacion positiva con textura y sabor, una correlacion positiva
pero intermedia con el contenido de aceite y materia seca, una correlacién débil con firmeza y
dulzor y una correlacidn negativa con la existencia de fibras visibles en el fruto. Estas
propiedades, con la excepcion de firmeza y fibras visibles, no son directamente observables por
el consumidor. Consecuentemente, no se pueden usar como variables explicativas de una
funcion heddnica de precios.

La metodologia de andlisis de precios heddnicos ha sido usada para una amplia gama de bienes,
tanto agricolas (ej. vino, manzana, tomate, leche, otros productos agricolas) como no agricolas
(ej. propiedades inmobiliarias); no obstante, sélo un estudio de precios heddnicos en palta se ha
reportado en la literatura, realizado por FAO (sin fecha) para los mercados de la Unién Europea y
de EUA, con datos de mayo 2004 a abril 2005. Las variables explicativas usadas fueron calibre,
tipo de empaque, proporciéon del mercado, origen, variedad, mercado de destino y estacionalidad;
la variable dependiente fue el precio por tonelada.

UFRN — Exame de Proficiéncia 2015_2 — Espanhol — Ciéncias Agrarias 1



Los resultados mostraron que el calibre tiene una débil a nula influencia en el precio de la Uni6n
Europea y de los EUA, confirmando que esta variable tiene poca influencia en el precio de la
fruta, como se mostr6 en el mercado de la manzana. La proporcién del mercado esta
inversamente relacionada con el precio, mostrando que la palta obtiene mejores precios en los
mercados donde tiene una baja presencia. El origen es también importante. En la Unién Europea
los productos provenientes de Kenia obtienen precios bajo el promedio, en tanto que aquellos
provenientes de México, Espafia y Sudafrica son premiados en el mercado. En EUA la palta
proveniente de Florida es castigada, en tanto, que aquella producida en Republica Dominicana o
California, obtiene precios sobre el promedio.

En relacion a tipo de empaque, el estudio recogid informacién solamente para el mercado de
EUA. Se observé que este mercado esta dispuesto a pagar una prima por las cajas que contienen
s6lo una capa de fruta. Entre los cultivares, paltas 'Hass' son preferidas en la Unién Europea y
EUA. Finalmente, se observd estacionalidad en los precios. En EUA los precios estan por encima
del promedio entre febrero y julio, en tanto que en la Unidn Europea la temporada de altos
precios se prolonga hasta septiembre. El resto del afio se pagan precios bajo el promedio en
ambos mercados.

Pese a su poca influencia en el precio, el calibre es una variable importante desde el punto de
vista comercial, ya que se usa para clasificar la fruta en los mercados internacionales. Los
agricultores pueden influir sobre el calibre de la palta mediante riegos y fertilizacion y, més
importante aun, eligiendo el momento apropiado de cosecha. La palta es una fruta que contintda
creciendo mientras estd en el arbol, de manera que una cosecha tardia favorece calibres
grandes. No obstante, una cosecha tardia también aumentara el contenido de aceite y aumentara
el riesgo de rancidez en el fruto (Salvo e Ibachache, 1998). Sabiendo que el tiempo estéd en favor
del calibre el agricultor debera encontrar el mes preciso de cosecha, donde el valor marginal del
mayor calibre sea igual o superior al costo marginal de perder calidad. No obstante, la calidad del
fruto se puede afectar pasado un cierto contenido de aceite.

Estrictamente hablando, el mercado de destino es una decision estratégica del exportador antes
gue un atributo de la fruta. No obstante, las preferencias varian de un mercado a otro, pudiendo
influir en el precio. Asi se demostré en el mercado de la manzana (Troncoso y Aguirre, 2007),
donde los mercados orientales pagan mejor que los mercados europeos y/o norteamericanos y en
el estudio de FAO citado anteriormente, mostré que la palta recibe un sobre precio en Francia y
castigos en Holanda y el Reino Unido. Consecuentemente, se ha retenido esta variable como una
variable explicativa de los precios.

Disponivel em:< http://dx.doi.org/10.4067/S0718-16202008000300011 >. Acesso em: 23 jun. 2015
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Questao 1
Como os autores do texto explicam a fungdo heddnica de pregos?

Espaco para Resposta

Questao 2

Quais as propriedades sensoriais citadas no estudo de Razeto (2004), ndo puderam ser usadas
como variavel explicativa da funcédo hedbnica e por qual motivo?

Espaco para Resposta
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Questao 3

Cite trés itens que o estudo da FAO revelou sobre precos da fruta em questdo no mercado
europeu e nos Estados Unidos.

Espaco para Resposta

Questao 4

Sobre a influéncia das propriedades sensoriais na aceitacdo do produto em questdo por parte
dos consumidores, complete o quadro abaixo

Espaco para Resposta

Positiva alta

Positiva e mediana

Positiva e baixa

Negativa
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Questdao 5
e Traduza o fragmento textual abaixo no espaco reservado para isso.

e Seu texto deverd apresentar clareza e estar bem articulado tanto em termos estruturais
guanto de sentido.

La palta (Persea americana Mili.) se ha transformado en una de las especies frutales mas
importantes de la industria fruticola chilena. Asi, las plantaciones han aumentado de 17 mil ha
existentes en 1997 a 26 mil ha en 2007, y las exportaciones han aumentado de 44,5 a 164,9
millones de dolares entre 1998 y 2006-2007, respectivamente (Gamez, 2007). La industria de la
palta esta muy orientada al mercado internacional, que recibié el 70% de la producciéon de 2006.
Segun FAO (sin fecha), Chile aporté aproximadamente el 20% de toda la palta transada en el
mercado internacional en el periodo 2001-2003 y fue el segundo mas importante proveedor de
esta fruta, después de México, el lider mundial con aproximadamente el 25% del mercado
(USDA, 2006).

Segun la teoria econdémica, la demanda del consumidor se deriva de su "funcion de utilidad", es
decir, una funcién que le permite al consumidor ordenar los distintos bienes a los que tiene
acceso segun la satisfaccion ("utilidad ordinal") que extrae de cada uno de ellos. Asi, se puede
plantear que los precios de mercado reflejan el valor que los consumidores le asighan a la suma
valorada de los atributos de un bien, dados una restriccion de ingresos y una oferta limitada de
bienes.

ESPACO DESTINADO AO TEXTO DEFINITIVO
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